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EL OPTIMISMO NO SEMATERIALIZA AUN

Septiembre fue otro mes denso y de venarticulos de ferreteria observada en sep-
tas dificiles segun se desprende de la etiembre, lo que sugiere un mejor desem-
cuesta mensual que realizamos con nuegefo del sector inmobiliario y de la cons-

tros afiliados. El 23% de las respuestasruccion. En cuanto a las expectativas,

corresponden a un incremento en las verestas continlan mejorando, aunque a de-
tas en relacion con igual mes del afio paeir verdad el optimismo de los comercian-

sado, en tanto que para el 33%, las ventdes aun no se refleja en las cajas registra-
fueron negativas. Al examinar los resulta-doras. El 49% de los encuestados piensa
dos de la encuesta por trimestre, tenemaogue en los préximos seis meses la situa-
gue el tercer trimestre habria arrojado urtion general de sus negocios sera mejor
balance negativo en las ventas. Destacajue ahora y solo un 11% manifiesta pesi-
mos la leve reanimacion en las ventas denismo.

Ventas en volumen de los comerciantes
- promedio trimestral, % de respuestas
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EL REPORTE DEL DANE

De los 16 sectores que investi- En julio las ventas sin domésticos registra en lo

ga el DANE en la muestra yehiculos
mensual de comercio al detal, 1

crecieron

solamente tres registran varia-
cion positiva en las ventas en
los ultimos doce meses: calza-
do y articulos de cuero, pro-

. 57 %,
subgrupo de alimentos y
bebidas no alcohdlicas,
con un crecimiento muy

ductos de aseo personal y d€bil aun, pero que
cosméticos y equipos de ofici- Podria estar sugiriendo

dest a'f EPHGHayaerio eq?qen-

na y computadores. Varios uUn cambio de tendencia.

estudios sefialan que las muje-

corrido del afio, hasta julio,

tas del 0.7%, pero al des-
glosar la cifra, se obtiene
un notorio incremento en
muebles para el hogar,
10.5% y un fuerte descenso
del 6.5% en electrodomés-
ticos. Las ventas de pren-
das de vestir crecen en lo

res suelen gastar mas alla dedestacandose el subgrupo corrido del afio un 3.7%,
sus posibilidades a la hora de de alimentos y bebidas no dato bastante alentador,
verse mas atractivas. Los alcohdlicas, con un creci- pero los de productos texti-

hombres se gratifican mas con miento muy débil aun, pero les se retraen un 2.6%.
los dltimos adelantos de la que podria estar sugiriendo
tecnologia. En julio las ventas un cambio de tendencia. El
sin vehiculos crecieron 1.57%, grupo de muebles y electro-

Variacion porcentual de las ventas reales minoristas, segun grupo de
mercancias y empleo

Variacién 12 meses a julio

Grupos de Mercancias st oL inkio

2007 2008 2009
Total comercio minorista 14,0 4,8 34
Total comercio minorista sin vehiculos 10,7 3,3 -0,3
Alimentos y bebidas no alcoholicas 3,7 0,0 -2,1
Licores y cigarrillos 12,9 2,0 -3,3
Productos textiles y prendas de vestir 14,2 1,3 -0,5
Calzado, articulos de cuero 17,7 5,8 11,7
Productos farmaceuticos 10,0 1,0 -1,6
Productos de aseo personal, cosmeticos 18,6 5,6 3,7
Electrodomesticos y muebles hogar 17,1 8,2 -0,4
Articulos de uso domestico 13,4 -0,5 -5,3
Productos para el aseo del hogar 10,0 2,9 -2,7
Equipos para oficina, computadores 88,9 46,5 20,3
Libros, papeleria, periodicos y revistas 41 3,1 -2,7
Articulos de ferreteria, vidrios y pinturas 13,6 11,6 -1,9
Repuestos y accesorios para vehiculos 12,3 1,0 -1,3
Vehiculos automotores y motocicletas 36,6 13,0 -18,8
Lubricantes para vehiculos automotores 41 2,6 -5,7
Otras mercancias 18,5 14,9 -2,3

Fuente: DANE
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CUMBRE DEL SUPERMERCADISMO

Entre el 21 y 23 de este mesque realizamos con la firma centaje de reportes negativos:
se realizara una nueva ver-especializada Eficacia desdeel 57% dijo que sus ventas
sion de Gondola, el eventomayo a mas de mil tenderoscayeron en relacion con
colombiano de mejor posi- ubicados en las seis principa-agosto del 2008. Entre los
cionamiento en el mundo deles ciudades de este pais. Aaspectos que destacaremos
la gerencia de empresas proeste canal detallista tambiénen Gondola 2009 esta la per-
ductoras y distribuidoras delo ha afectado la recesidoncepcion de los tenderos co-
bienes de consumo masivo.econdmica y segun los repor-lombianos acerca del grado
En el marco del evento FE-tes de la encuesta en agostale competencia que para
NALCO presentara en deta-las cosas fueron mas dificilesellos significa el autoservi-
lle los hallazgos obtenidos aque en junio y julio, ya que cio.

través de la encuesta mensuahumenté fuertemente el por-

Tiendas de barriozentas expresadas en cantidades fisicas vendidas en
mayo , junio, julio y agosto
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Fuente: FENALCO i Eficacia

PROHIBIDO USAR BOLSAS DE PLASTICO EN EL D.F.

Ha quedado prohibido en el ductos, como se hace en los busca evitar que en el tras-
Distrito Federal de México el supermercados, debido a la lado, embalaje, entre otros,
uso de bolsas de plastico paraentrada en vigor de las re- se utilicen materiales no
el transporte, contencién y formas de la Ley de Resi- biodegradables. El gobier-
envase de materiales o pro- duos Sélidos con lo que se no local tendra la facultad

-
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(Viene d& | a pggi rcantempla que la utliza- empresas que actualmente
cion de bolsas de plastico producen las bolsas y em-
de elaborar, difundir y aplicar soélo sera permitida en caso paques de plastico, puedan
un programa de sustitucién de de que sean creadas bajoadecuar las tecnologias que
plasticos, con el fin de reducir procedimientos tecnolégi- tienen a efecto de atender
el consumo de bolsas, enva- cos que les den la cualidad las demandas ambientales y
ses, embalajes o empaques dede biodegradables. Los legales implementadas en
plastico no biodegradable que cambios en la norma afir- la presente reforma. Cabe
se utilicen en establecimientos man que las sanciones por sefalar que en Colombia, la
mercantiles De la misma ma- la violacion a dichas dispo- gran mayoria de grandes
nera debera informar y fomen- siciones se aplicaran a los establecimientos de comer-
tar la educacion sobre el im- doce meses siguientes de sucio ya esta utilizando bol-
pacto negativo que producen entrada en vigor. El gobier- sas oxebiodegradables o
los plasticos no biodegrada- no implementa un progra- reciclables.
bles en el ambiente. La ley ma de apoyos para que las

DESCUENTOS NO SON LA PANACEA

Si bien los descuentos, ofertas imprudente porque destru- Apple para estudiantes.
y promociones son favorables yen el valor de la marca, También se recomienda el
para las ventas, hay que serprovocan cortes en las in- descuento creativo. En el
cuidadosos. Este mensaje seraversiones en innovaciones pasado, las tiendas de jue-
transmitido por varios diser- y erosionan la rentabilidad. gos bajaron los precios de
tantes en el Simposio Géndola Un articulo reciente de Bu- los productos mas vendidos
2009. Algunos autores identi- sinnesWeek recomienda cuando la economia estaba
fican un nuevo consumidor: realizar descuentos por un en recesion para aumentar
iConsumi & crc e spidsmvaperiodo ya que si son el trafico en las sucursales,
es decir, consumidores que permanentes, los consumi- pero cuando la economia
buscan la simplicidad y eco- dores sé6lo compran durante volvié a crecer, los mismos
nomia en los gastos, y muy los descuentos. Hay que consumidores compraron
propensos a comprar mercanc- otorgar descuentos con cre- los juegos mas costosos.

ia en descuento. Se subrayadibilidad que agreguen va-

gue abusar de los descuentoslor a la marca, como el ca-

es una practica empresarial so de los descuentos de

INFLACION A LA BAJA

Queremos destacar especial-septiembre acumula el ter- factores que mas inciden la
mente la evolucién de la infla- cer mes en negativo este inflacién total son alimen-

cion sin alimentos que en ju- afio después de julio y ju- tos, vivienda y transporte

nio(12 meses) era del 4.27% y nio debido principalmente con un peso dentro de la
en septiembre se ubicé en a la caida en los precios de canasta basica de 28.21%,
3.52%, debido en alto grado a los alimentos -0,49%), 30.1% y 15.19% respecti-
la reduccion de la demanda diversion ¢0,23%) y trans- vamente.

domestica. La inflacion de porte (0,17%). Los tres |5 inflacion de alimentos
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p § gi rciwn del arroz y un descen-
so de 1,82% en el precio de
es un componente muy volatil la carne de res.
y €l menos controlable, en 1a | 5 inflacién en lo corrido
medida en que los fendmenos
climaticos y su impacto son _ )
poco predecibles. Los precios T€nte al mismo periodo de
internacionales también estan2 008 (6, 53 %) .
sujetos a niveles altos de vola- monitorear muy de cerca el
tilidad. En septiembre, la in- comportamiento de los fac-
flacion de alimentos estuvo tgres climaticos para esti-
jalonada hacia abajo por una la los
caida de 3,62% en la cotiza-

(Viene dd) | a

del afio se sitla en 2,12%,

mar inflacion en

préximos meses, pues dara
mucho de que hablar, en la
medida en que ya las auto-
ridades meteorologicas

prevén tiempo seco que

duraria hasta el proximo

me§ &l¢ febretol defivadhl
del fendmeno de El Nifio.

Inflacion mensual por grupo de gastos

Fuente: DANE

INVERSION EXTRANJERA DIRECTA

La inversién extranjera directa su pico mas alto en el ulti-
ha caido marcadamente desdemo trimestre de 2007, el
comienzos de la crisis finan- 80% de la IED mundial
ciera internacional, segun el tuvo como destino las eco-
tltimo informe sobre las in- nomias desarrolladas,
versiones en el mundo de mientras que para el primer
UNCTAD. La compra de fa- trimestre de este afio el
bricas, edificios u otros acti- monto alcanzado por los
vos por parte de firmas extran- paises ricos fue inferior a
jeras se ha visto golpeada ma-dos tercios del total. La
yormente en paises ricos. EnIED hacia las economias

emergentes ha tomado
fuerza. Los flujos hacia
Africa alcanzaron un reco-
rd histérico de $88 billones
de dolares (billones ameri-
canos) el afo pasado, la
mayoria dirigiéendose a los
paises en recursos naturales
abundantes.

Durante 2008 la IED en
Colombia alcanzé una cifra
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